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3 hiba, ami elviszi
a hirdetési pénzed

Es hogyan javitsd 6ket — miel6tt Ujra
bekapcsolod a Google vagy Meta hirdetést.

Gyakorlati utmutaté debreceni és orszagos KKV-knak:

landing, mérés, utankdvetés — komplex audit ajanlattal a végén.

TD-Al & Marketing Ugynoékség
Téth Daniel Istvan - tdaimarketing.hu - +36 30 352 7975
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Miért kaptad ezt a dokumentumot?

Sok debreceni és orszagos KKV-nal ugyanaz a helyzet: megy a hirdetés, jon a kattintas, de az
ajanlatkérések és telefonhivasok szama nem koveti. llyenkor legtébbszdr nem a ,rossz platformrol”
van sz6 — hanem arrél, hogy a hirdetés, a landing oldal, a mérés és az utankdvetés nincs egy
rendszerbe kotve.

Ez a dokumentum harom tipikus hibat mutat be részletesen. Mindegyiknél leirjuk, mit latsz a
felszinen, miért veszélyes Uzletileg, milyen gyors javitasokat tehetsz meg sajat magad is, és hol
szokott elakadni a folyamat TD-Al tUgyfeleknél — miel6tt skalazasba fektetnél.

Nem tobb zajt adunk a marketingedhez, hanem adatvezérelt ligyfélszerz6 rendszert épitlink: lizenet —
landing — mérés — utankdvetés. A cél: a hirdetési kdltés megtérilé befektetés legyen.

KKV tulajdonosoknak, akik Google Ads-et vagy Meta hirdetést futtatnak (vagy terveznek).
Vallalkozasoknak, ahol van weboldal, de kevés a minéségi megkeresés.
Csapatoknak, ahol nincs atlathatéo mérés: nem tudjak, melyik kampany hoz tgyfelet.

Akiknek kifogyott a tirelme a ,sok kattintas, kevés eredmény” kortél.
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Rossz landing — a kattintas nem tud
konvertalni

Megy a forgalom, a Facebook vagy Google jelzi a kattintasokat, de telefon és Urlap alig jon. Néha a
hirdetési fiok ,z6ld”, az Gizlet meg stagnal.

llyenkor minden kattintas pénzbe kerll, de nem épit Ugyfél-bazist. Ha honapokig igy megy, a
tulajdonos azt hiszi, ,nem miikddik a reklam” — mikézben a landing az igazi szlk keresztmetszet.

Az ajanlat homalyos: nem derdl ki, mit kap az tgyfél, mennyiért, milyen feltételekkel.
A f6 CTA (hivas, Urlap) nincs elétérben — gdrgetni kell, mobilon eltlinik.

Lassu oldal: 3+ masodperc alatt sok latogato lelép (féleg mobilon).

A hirdetés igérete mas, mint amit a weboldal vagy landing tartalom mutat.

Nincs bizalomépitd elem: vélemény, garancia, helyi jelenlét, referencia hianyzik.

Egyetlen f6 CTA minden oldalon: Hivj / irj / Ajanlatkérés — ismételve, nem elrejtve.
Hero blokk: kinek szoélsz + mit adsz + hol + miért most (egy mondatban, érthetéen).
Mobil els6bbség: nagy gombok, kevés zaj, gyors betoltés, rovid Grlap.
Uzenet-egyezés: a hirdetés elsé mondata tiikr6z6djon a landing elsé képernyéjén.

3 bizalom elem a fold felett: Ggyfélvélemény, garancia vagy vallalas, elérhetdség.

TD-Al-nal landing készitésnél nem ,szép oldalt” adunk at, hanem konverzidora optimalizalt Ugyfélszerzé
fellletet — hirdetéssel, méréssel egyttt gondolva.
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Nincs mérés — nem tudod, mi hoz iligyfelet

,O0K a kattintds” — de nem tudod, melyik kampany, hirdetés vagy kulcsszd hozott mindségi
érdekl6dét. A Google Ads és a Meta kulon vilag, dsszesitett érzésbél dontesz.

Amit nem mérsz, azt nem tudod javitani. igy j6 hirdetések is kieshetnek, rosszak maradhatnak — és
a havi koltség ugy né, hogy a bevétel nem koveti.

Nincs beallitva f6 konverzié (lrlap, hivas, foglalas, kosar).

Google és Meta ugyanazt a ,sikert” nézi — pl. csak kattintas vagy megtekintés.
Telefonhivas nincs mérve: nem latod, hany hivas jott a kampanybdl.

Nincs UTM vagy kampanyenkénti elkllonités — 6sszekevered a csatornakat.

Havi riport helyett érzésbdél kapcsolsak ki/be kampanyokat.

Valassz 1 f6 konverziot (pl. ajanlatkérés vagy kattintas-to-call) és azt optimalizald.
Allits be hivas- és (rlap eseményeket — Google Tag / Meta Pixel rendesen telepitve.
UTM cimkék minden kampanyhoz: forras, kampany, hirdetés szinten is.

Heti 15 perces rutin: melyik hirdetés hozott Gzenetet vagy hivast az elmult 7 napban?

Kizaras: rossz kulcsszavak, irrelevans k6zoénség, gyenge placementek — sporolas azonnal.

Mérés nélkll nincs skalazas — csak szerencsejaték. TD-Al projekteknél az elsé hét egyik célja, hogy
lassuk: honnan jon a mindségi lead és mennyibe kerdl.
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Gyenge utankovetés — a lead kihiil

Jon néhany megkeresés, de sok nem valik ugyféllé. Visszahivnal, de késén — vagy elfelejtédik.
Nincs nyomon kovetés, ki milyen statuszban van.

A lead ,meleg” csak rovid ideig. Ha 24—48 6ran tul nincs reakcio, az tgyfél mashoz fordul. llyenkor
a hirdetés dolgozott — az értékesitési folyamat dobta el a pénzt.

Nincs visszahivas SLA (pl. 2 6ran beludl munkaidében).

Minden érdekl6dd ugyanazt a sablon valaszt kapja — nincs személyre szabas.
Nincs emlékeztetd: elveszik az e-mail, a Messenger Gzenet, a CRM bejegyzés.

Nem tudod, hany leadbdl lett Gigyfél — a marketing és értékesités nem beszél 6ssze.

Nincs follow-up sorozat (2. nap, 5. nap) — egy probalkozas utan leallsz.

Cél: els6 reakcio 30—120 percen belll munkaidében (idealis), max. 24 éra.

Egyszerii CRM vagy tabla: datum, forras, statusz (Uj / folyamatban / tigyfél / elveszett).

3 lépéses follow-up: 1. nap hivas/iizenet, 2. nap révid e-mail 6sszefoglalo, 5. nap zaré CTA.
Sablon helyett 2—-3 mondatos személyre szabas: honnan j6tt, mit keresett, mit ajanlasz.

Havi visszanézés: mely forras hozott fizet6é Ugyfelet — nem csak leadet.

A TD-Al automatizaciés csomagok pont ezt a rést zarjak be: emlékeztetd, statusz, e-mail sorozat — hogy
a hirdetésbdl jov6 érdeklédé ne vesszen el.
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Melyik a te eseted? — pipald ki

Jeldld meg, mely allitdsok igazak rad. Nem baj, ha tobb pipa van — pont ezért készllt ez az
utmutatd. A lényeg: lasd tisztan, hol van a legnagyobb pénzveszteség.

[1 Hirdetés fut, de kevés minéségi megkeresés érkezik

A kattintas nem valik telefonna vagy ajanlatkérésse.

[1] Nem tudom, melyik kampany vagy hirdetéscsoport hozott ligyfelet
Nincs rendes konverziomérés vagy UTM rend.

[1 A hirdetés lizenete nem egyezik a weboldallal
Mas igéretet adsz, mint amit a landing teljesit.

[1 Mobilon lassu vagy nehéz az oldal
A latogato lelép, mieldtt kapcsolatba lépne.

[1 Nincs rendszeres visszahivas 24 6ran belil
A lead kihiil, az (gyfél mashoz megy.

[1] Nem mérem a hivast vagy az lrlapos leadet
Csak a kattintast latom, a bevételt nem.

Ha legalabb 2 pipa igaz rad — érdemes ingyenes komplex auditot kérni. Atnézziik

egyiitt a hirdetést, landinget, mérést és utankovetést.
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Ingyenes komplex audit — kotelezettség nélkiil

30 perces egyeztetésen atnézziik a jelenlegi hirdetésedet, landing oldaladat, mérésedet és
utankovetésedet. Kapsz 3 konkrét javitasi iranyt prioritas sorrendben — hogy a kévetkez6é hirdetési forint
mar ugyfelet hozzon, ne csak kattintast.

Téth Daniel Istvan
TD-Al & Marketing Ugynokség - alapito

+36 30 352 7975
admin@tdaimarketing.com
tdaimarketing.hu/ajanlatkero

Tipp: ird az e-mail targyéba: ,3 hiba ebook — komplex auditot kérek”. Igy gyorsabban
priorizéljuk a visszajelzést. Hétvégén is elérheté vagyok.
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